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INSTRUGOES

1. Aguarde autorizagéo para abrir o caderno de provas.
2. Confira seu numero de inscrigdo, turma e nome. Assine no local indicado.
3. Esta prova é constituida de 60 (sessenta) questdes objetivas e 01 questao discursiva. ConheCimentOS
4. A interpretacdo das questdes é parte do processo de avaliagdo, ndo sendo permitidas GeraiS
perguntas aos Aplicadores de Prova.
5. Nesta prova, as questbes sdo de mdiltipla escolha, com cinco alternativas cada uma,
sempre na sequéncia a, b, ¢, d, e, das quais somente uma deve ser assinalada.
6. Ao receber o cartdo-resposta, examine-o e verifique se 0 nome nele impresso corresponde
ao seu. Caso haja irregularidade, comunique-a imediatamente ao Aplicador de Prova.
7. Transcreva para o cartdo-resposta a opg¢do que julgar correta em cada questao,
preenchendo o circulo correspondente com caneta de tinta preta. Nao ultrapasse o limite do
espagco destinado para cada marcagao. COnheCImentOS
8. Nao havera substituicdo do cartédo-resposta por erro de preenchimento ou por rasuras feitas ESpeCI’ﬁ coS
pelo candidato. A marcacdo de mais de uma alternativa em uma mesma questéo resultara
na perda da questéo pelo candidato.
9. N&o serao permitidas consultas, empréstimos e comunicagéo entre candidatos, bem como
0 uso de livros, apontamentos e equipamentos (eletrOnicos ou néo), inclusive relégio. O
ndo-cumprimento dessas exigéncias implicara a exclusdo do candidato deste concurso.
10. Os aparelhos celulares deverdo ser desligados e colocados OBRIGATORIAMENTE no saco
plastico. Caso essa exigéncia seja descumprida, o candidato sera excluido do concurso. D| SCuU rsiva
11. Ao concluir a prova, permanega em seu lugar e comunique ao Aplicador de Prova. Aguarde
autorizagéo para devolver o caderno de provas e o cartdo-resposta, devidamente assinados.
12. O tempo para o preenchimento do cartdo-resposta esta contido na duragéo desta prova.
13. Se desejar, anote as respostas no quadro abaixo, recorte na linha indicada e leve-o consigo.
DURACAO DESTA PROVA: 5 horas
NUMERO DE INSCRIGAO TURMA NOME DO CANDIDATO
ASSINATURA DO CANDIDATO
RESPOSTAS
01- 11 - 21 - 31- 41 - 51 -
02 - 12 - 22 - 32 - 42 - 52 -
03 - 13 - 23 - 33 - 43 - 53 -
04 - 14 - 24 - 34 - 44 - 54 -
05 - 15 - 25 - 35 - 45 - 55 -
06 - 16 - 26 - 36 - 46 - 56 -
07 - 17 - 27 - 37 - 47 - 57 -
08 - 18 - 28 - 38 - 48 - 58 -
09 - 19 - 29 - 39 - 49 - 59 -
10 - 20 - 30 - 40 - 50 - 60 -




O gabarito provisorio sera colocado no site do Nucleo de Concursos — www.nc.ufpr.br 24 horas apods a realizagao da prova.
Para acessa-lo vocé devera ter a mao os seguintes dados:

N° de inscrigao:

Senha de acesso:

E de sua inteira responsabilidade o sigilo sobre esses dados.




CONHECIMENTOS GERAIS

O texto a seguir é referéncia para as questoes 01 a 06.
As trés almas do poeta

Enio, poeta latino do século Il a. C., falava trés linguas: o grego, que ele tinha aprendido por ser na época a lingua
de cultura dominante no sul da Italia; o latim, em que escreveu suas obras; e 0 0sco, que era com toda a probabilidade
sua lingua nativa. O osco (uma lingua aparentada ao latim) era naquele tempo o idioma da maioria da populagdao na
regido, mas acabou sendo suplantado pelo latim, lingua dos conquistadores e do Império. De qualquer forma, no século Il
a.C., as trés linguas tinham seu lugar na mesma regiao. E Enio, que sabia as trés, costumava dizer que tinha “trés almas”.

E curioso observar que ele exprimiu com isso uma coisa muito importante relativa ao conhecimento de uma
lingua: nao se trata simplesmente de “uma outra maneira de dizer as coisas” (table em vez de mesa, te quiero em vez de
eu te amo), mas de outra maneira de entender, de conceber, talvez mesmo de sentir o mundo.

Para comeg¢ar com um exemplo bem simples, podemos examinar a extensdo do significado das palavras
individuais de lingua para lingua. O vocabulario de uma lingua reflete um recorte da realidade muito préprio, que varia de
lingua para lingua. Por exemplo, temos em portugués a palavra dedo, que nos parece muito concreta; diriamos que é
simplesmente o0 nome que damos em nossa lingua a um objeto que nos é dado pelo mundo real: um dedo é uma coisa, ou
seja, uma parte definida do corpo, e o que pode variar é a maneira de designar essa coisa. No entanto, em inglés ha duas
palavras para “dedo”: finger e toe, que ndo sdao a mesma coisa. Um finger € um dedo da mao, e um toe é um dedo do pé;
para nos, sao todos dedos, mas para um inglés sao duas coisas diferentes.

O que temos aqui (visto no microscopio) é um pequeno exemplo de como duas linguas recortam diferentemente
a realidade. Agora podemos ver que a palavra portuguesa dedo nao é simplesmente a designagiao de uma coisa — porque,
antes de designar essa coisa, a nossa lingua a definiu de certa maneira. Tanto assim que o inglés fez uma definigcdao
diferente, e precisou de duas palavras. De certo modo, portanto, cada lingua é a expressao de uma concepg¢ao do mundo.

(PERINI, Mario A. A lingua do Brasil amanha e outros mistérios. Sdo Paulo: Parabola, 2004. p. 41-43.)

01 - Segundo o texto, é correto afirmar:

a) As linguas associadas a uma tradigéo cultural solida, como o grego e o latim, apresentam uma definigdo mais precisa da
realidade.

b) O inglés faz uma representacdo da realidade mais precisa do que o portugués, por estabelecer distingdes no seu
vocabulario que o léxico do portugués ndo capta.

c) Cadalingua faz uma representagao diferente da realidade porque algumas linguas dispdem de conceitos mais gerais.

d) As diferentes linguas correspondem a formas diversas de organizagéo da realidade.

e) Quem domina mais de uma lingua tem uma viséo confusa do mundo.

** Apos analise de recurso, questao anulada e pontuada a todos os candidatos.

02 - Ao afirmar que tinha “trés almas”, o poeta Enio procurava enfatizar que:

a) como os poetas sdo considerados imortais, seu conhecimento de linguas o tornava trés vezes imortal.
b) tinha a capacidade de produzir textos literarios em trés idiomas diferentes.

*c) possuia trés formas diferentes de percepcao da realidade.

d) entre as trés linguas que dominava, escolheu o latim como meio de expresséo literaria.

e) vivia numa regido privilegiada pelas possibilidades de contato com trés linguas.

03 - No texto, Perini afirma: “O vocabulario de uma lingua reflete um recorte da realidade muito préprio, que varia de
lingua para lingua”. Sobre vocabulario, considere os seguintes dados:

1. A fruta tropical que chamamos de “banana” recebe esse mesmo nome na maioria das linguas.

2. Em galés (lingua falada no pais de Gales), o arco-iris é descrito com duas cores: “gwyrdd” (roxo, azul e verde) e
“glas” (do amarelo ao vermelho).

3. A palavra “ruka”, em russo, designa a parte do corpo que vai do ombro até a ponta dos dedos: inclui o que
chamamos “brago” e “mao”.

4. Para os falantes de portugués, ha uma variedade de frutas designadas com a palavra “limao”; no inglés, o limao
amarelo se chama “lemon” e o limao verde “lime”.

5. As declaragdoes de amor se equivalem em varias linguas: “Eu te amo”, “je t’ aime”, “l love you”, “te quiero”.

Exemplificam a afirmagao acima de Perini os dados apresentados em:

a) 1e2apenas.
*b) 2,3 e4apenas.
c) 3eb5apenas.
d) 1eb5apenas.
e) 3,4 eb5apenas.



04 - Perini inicia seu texto com a afirmagdo de que “Enio, poeta latino do século Il a. C., falava trés linguas: o grego, que
ele tinha aprendido por ser na época a lingua de cultura dominante no sul da Italia; o latim, em que escreveu suas
obras; e 0 osco, que era com toda a probabilidade sua lingua nativa”.

05 -

06 -

A expressao grifada aponta que o autor ndo pode garantir que sua afirmagao sobre o osco seja verdadeiro, embora
ele acredite em sua veracidade. Indique a expressdo que poderia substituir a expressdo grifada no texto,
conservando o mesmo efeito de sentido.

a)
*b)
c)
d)
e)

inquestionavelmente.
possivelmente.
comprovadamente.
concomitantemente.
estatisticamente.

Entre as expressdes usadas para assinalar as relagoes de sentido no texto, podem-se destacar, no ultimo paragrafo:
porque, tanto assim que, portanto. As relagoes de sentido que essas expressoes indicam seriam mantidas se elas

fossem substituidas, respectivamente, por:

a)
b)
c)
d)

*

por isso — uma vez que — contudo.
portanto — entretanto — porquanto.
pois — sendo que — entretanto.

conseqlientemente — como — pois.

e) jaque — observe-se que — por conseguinte.

Agora podemos ver que a palavra portuguesa dedo nao é simplesmente a designagdao de uma coisa — porque, antes
de designar essa coisa, a nossa lingua a definiu de certa maneira. Tanto assim que o inglés fez uma definigado
diferente, e precisou de duas palavras.

Indique a alternativa em que as duas frases acima foram reunidas em uma tnica, com pontuagao adequada.

a)

*b)

c)

d)

e)

Agora podemos ver: que a palavra portuguesa dedo, ndo é simplesmente a designacdo de uma coisa: porque, antes de
designar essa coisa, a nossa lingua a definiu de certa maneira: tanto assim que o inglés fez uma definicdo diferente e
precisou de duas palavras.
Agora podemos ver que a palavra portuguesa dedo ndo é simplesmente a designagdo de uma coisa, porque, antes de
designar essa coisa, a nossa lingua a definiu de certa maneira; tanto assim que o inglés fez uma definigdo diferente e
precisou de duas palavras.
Agora podemos ver, que a palavra portuguesa dedo ndo é simplesmente a designagdo de uma coisa — porque, antes de
designar essa coisa, a nossa lingua a definiu de certa maneira — tanto assim que o inglés fez uma definicdo diferente, e
precisou de duas palavras.
Agora, podemos ver que a palavra portuguesa dedo ndo é simplesmente a designacdo de uma coisa; porque, antes de
designar essa coisa, a nossa lingua, a definiu de certa maneira; tanto assim que o inglés fez uma definicdo diferente, e
precisou de duas palavras.
Agora podemos ver que a palavra portuguesa dedo, ndo é simplesmente a designagdo de uma coisa, porque antes de
designar essa coisa, a nossa lingua a definiu de certa maneira, tanto assim que o inglés fez uma definicdo, diferente, e
precisou de duas palavras.

O texto a seguir é referéncia para as questoes 07 a 09.

07 -

08 -

“De todos os processos analisados por este conselho até agora, a materialidade dos fatos atribuidos ao
representado é a mais indiscutivel, incontroversa, incontestavel e indubitavelmente comprovada.”

(Declaragao de Cezar Schirmer sobre relatério que pediu a cassagdo do deputado Jodo Paulo Cunha por envolvimento com o
mensaléo. Revista Veja, 15 mar. 2006.)

A declaragao de Cezar Schirmer:

a)
*b)
c)
d)
e)

questiona os fatos atribuidos a Jodo Paulo Cunha no relatdrio.

enfatiza a veracidade dos fatos apresentados contra Jodo Paulo Cunha.

solicita a comprovagao dos fatos documentados no relatério.

contesta a responsabilidade de Cunha pelos fatos apresentados no relatério.

aponta a necessidade de se reunir provas materiais que justifiquem o pedido de cassagao de Cunha.

Considere as expressoes utilizadas por Schirmer para qualificar a comprovacao da materialidade dos fatos e seus
respectivos sentidos:

PN~

indiscutivelmente — de modo incontornavel.
incontroversamente — de modo indiscutivel.
incontestavelmente —» de modo inquestionavel.
indubitavelmente —» de modo improvavel.

Assinale a alternativa correta.

a)
*b)
c)
d)
e)

Somente as afirmativas 1 e 3 sdo verdadeiras.
Somente as afirmativas 2 e 3 sdo verdadeiras.
Somente as afirmativas 2 e 4 sdo verdadeiras.
Somente as afirmativas 1 e 4 sdo verdadeiras.
Somente as afirmativas 1 e 2 sdo verdadeiras.



09 - Se, na frase de Schirmer, a expressao “a materialidade dos fatos” for substituida por “os fatos”, serdo necessarios
ajustes na concordancia nominal e/ou verbal. Aponte a alternativa em que esses ajustes foram feitos corretamente.

10

11

12

13

a)
b)
*C)

d)

e)

...0os fatos atribuidos ao representado sdo o mais indiscutivel, incontroverso, incontestaveis e indubitavelmente
comprovados.
...os fatos atribuidos ao representado sdo o mais indiscutivel, incontroversa, incontestavel e indubitavelmente
comprovado.
...os fatos atribuidos ao representado sdo os mais indiscutivel, incontroversa, incontestavel e indubitavelmente
comprovados.
...os fatos atribuidos ao representado s&o a mais indiscutivel, incontroversa, incontestavel e indubitavelmente
comprovada.
...os fatos atribuidos ao representado sdo os mais indiscutiveis, incontroversos, incontestavel e indubitavelmente
comprovado.

Estamos acostumados a pensar na memoéria como um arquivo gue guarda um numero significativo de lembrangas,
semelhante a um soé6tdo que aloca uma quantidade de objetos de outros momentos da vida, que la ficam quietos,
guardados, disponiveis para o momento no qual precisamos deles e queremos reencontra-los.

A frase acima apresenta uma seqiiéncia de pronomes relativos, trés dos quais foram destacados. Os pronomes
grifados podem ser substituidos, respectivamente, por:

a)
b)

no qual — onde — onde.
0 cujo — em que — de que.
onde — onde — em que.
o qual — o qual — em que.
de que — o qual — do qual.

A producao animal no estado do Parana, de acordo com os dados do IBGE no ano de 2004, apresentou os seguintes
destaques em ordem decrescente em relagdo ao niumero cabecas:

bovinos; suinos ; aves; ovinos; eqlinos.

suinos; bubalinos; bovinos; ovinos; eqliinos.

suinos; codornas; ovinos; equinos; bovinos.

galos, frangos e pintos; bovinos; suinos; ovinos; equinos.
bovinos; suinos; ovinos; galos, frangos e pintos; equinos.

Sobre a produgdo agricola do Parana nos anos de 2003 e 2004, de acordo com dados do IBGE, considere as
seguintes afirmativas:

1.

2

A area colhida de banana reduziu em cerca de 500 hectares enquanto a area colhida de erva-mate aumentou em
cerca de 6 mil hectares.

A area colhida de palmito reduziu em cerca de 96 hectares enquanto a quantidade produzida aumentou em cerca
de 81 toneladas.

As culturas permanentes que apresentam maior area plantada em hectares no estado do Parana sdo café em
coco (116.759) e erva-mate (44.773) enquanto as culturas temporarias que apresentam maior area plantada em
hectares sao soja em grao (4.011.021) e milho (2.470.151).

As culturas permanentes que apresentam maior area plantada em hectares no estado do Parana sao palmito
(200.759) e uva (124.773) enquanto as culturas temporarias que apresentam maior area plantada em hectares sao
soja em grao (2.011.021) e cana-de-agucar (1.470.151).

Assinale a alternativa correta.

a)
*b)
c)
d)
e)

Somente as afirmativas1 e 2 sdo verdadeiras.
Somente as afirmativas 2 e 3 sdo verdadeiras.
Somente as afirmativas 3 e 4 sao verdadeiras.
Somente as afirmativas 1 e 4 sdo verdadeiras.
Somente as afirmativas 2 e 4 sdo verdadeiras.

Os Indicadores da Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios — 2004, no estado do Parana evidenciam que:

1.

2.
3.
4

A populagao residente por cor ou raga apresenta 74,7% de brancos, 22,2% pardos, 2,3% de pretos, 0,7% de
amarelos, e 0,1 de indigenas.

As pessoas de 5 anos ou mais - alfabetizadas representam 90,9% da populagao residente.

As mulheres representam 50,8% da populagao residente e 62,7% das pessoas de 10 anos ou mais ocupadas.

As pessoas de 10 anos ou mais—economicamente ativas—que recebem de 5 a 10 salarios minimos representam
34% da populagao residente.

Assinale a alternativa correta.

*

a)
b)
c)
d)
e)

Somente as afirmativas 1 e 2 sdo verdadeiras.
Somente as afirmativas 2 e 3 sdo verdadeiras.
Somente as afirmativas 3 e 4 sao verdadeiras.
Somente as afirmativas 1 e 4 sdo verdadeiras.
Somente as afirmativas 2 e 4 sdo verdadeiras.



14 - A Constituicdo do Estado do Parana define que o Tribunal de Contas do Estado se compode de sete conselheiros do
quadro préprio de pessoal e jurisdicdo em todo o territério estadual. Em relagdo a esse tema, assinale a alternativa
INCORRETA.

15 -

16

17

18

a)

b)

c)
d)

e)

Os conselheiros serdo nomeados dentre brasileiros que satisfagam os seguintes requisitos: mais de trinta e cinco e
menos de sessenta e cinco anos de idade; idoneidade moral e reputacéo ilibada; notérios conhecimentos juridicos,
econdmicos, financeiros, contabeis ou de administragcdo publica; mais de cinco anos de exercicio de fung&o ou de efetiva
atividade profissional que exija os conhecimentos mencionados anteriormente.

Serao escolhidos dois conselheiros pelo Governador do Estado, com aprovacdo da Assembléia Legislativa,
alternadamente, entre auditores e membros do Ministério Publico junto ao Tribunal, indicados em lista triplice pelo
mesmo Tribunal, segundo os critérios de antiguidade e merecimento.

Serao escolhidos cinco conselheiros pela Assembiléia Legislativa.

Os conselheiros do Tribunal de Contas terdo as mesmas garantias, prerrogativas, impedimentos, vencimentos e
vantagens dos desembargadores do Tribunal de Justiga.

O Tribunal de Contas contara com sete auditores, os quais, quando em substituicdo aos conselheiros, terdao as mesmas
garantias e impedimentos dos titulares.

** Apos analise de recurso, questao anulada e pontuada a todos os candidatos.

Qual das atribuigdes a seguir NAO pertence as finalidades do controle interno exercido pelo Tribunal de Contas do
Estado do Parana?

a)
b)
c)

d)

e)

Apoio ao controle externo no exercicio de sua missao institucional.

Controle de operagdes de crédito, avais e outras garantias, bem como dos direitos e haveres do Estado e dos Municipios.
Avaliagdo do cumprimento das metas previstas no Plano Plurianual, bem como execugcédo de programas de governo e
dos orgamentos do Estado e dos Municipios.

Verificagdo da legalidade e avaliagdo dos resultados quanto a eficacia e eficiéncia das gestdes orgamentaria, financeira
e patrimonial nos 6rgdos e entidades da administracdo estadual e municipal, bem como da aplicacdo de recursos
publicos por entidades de direito privado.

Verificagdo dos atos quanto a legitimidade e economicidade, bem como quanto aos principios da legalidade, moralidade,
publicidade, eficiéncia, razoabilidade, proporcionalidade e impessoalidade, devendo acompanhar as fases da despesa,
inclusive verificando a regularidade dos empenhos, liquidagdes, contratos e procedimentos licitatérios.

** Apos analise de recurso, questao anulada e pontuada a todos os candidatos.

Acerca do processo de julgamento no Tribunal de Contas do Estado do Paran4, assinale a alternativa INCORRETA.

a)

b)

d)

e)

Sera parte integrante e obrigatéria das decisdes do Tribunal, voto escrito, elaborado pelo Relator, nas seguintes
hipéteses: quando imputar sangbes, débitos e outras responsabilidades, bem como quando divergir das instrugdes
técnicas e juridicas do processo; nas consultas, recursos, impugnagdes, denuncias e representagdes.

Sao requisitos obrigatérios do voto apenas a ementa; o relatério circunstanciado do Relator, do qual constardo as
conclusdes das instrugdes das unidades técnicas que se manifestaram no processo e do parecer do Ministério Publico
junto ao Tribunal de Contas; fundamentacao juridica da analise das questdes de fato e de direito e dispositivo legal que
embasou a deciséo do voto.

Sendo o voto do Relator vencido, sera designado pelo Presidente, na prépria sessdo, novo Relator entre os votantes
vencedores, para lavratura de voto, no prazo maximo de dez dias.

Comprovada no julgamento do processo, de qualquer natureza, a ocorréncia de ilegalidade ou irregularidade, havera
obrigatoriamente a delimitagdo de responsabilidade e sangbes aplicaveis ao ente jurisdicionado e aos responsaveis, de
forma individualizada ou solidaria, seja pecuniaria ou reparatéria do dano, de obrigagdo de fazer ou nao fazer, nos
termos estabelecidos em lei.

Aplicam-se subsidiariamente as disposi¢gdes do Codigo de Processo Civil, no que couber, em todos os julgamentos.

** Apos analise de recurso, questao anulada e pontuada a todos os candidatos.

Considere as seguintes atribuigoes:

1.
2.
3.

4,

apreciar as contas prestadas anualmente pelos Prefeitos Municipais.

julgar as contas prestadas anualmente pelos Presidentes das Camaras Municipais.

julgar as contas prestadas anualmente pelos gestores da administragdo publica indireta, no ambito estadual, e
da direta e indireta dos municipios, incluindo, em ambos os casos, as autarquias, fundacoes, fundos especiais,
empresas publicas, sociedades de economia mista, sociedades instituidas e mantidas pelo Poder Publico
Estadual ou Municipal, Servigos Sociais Autonomos e Consoércios Intermunicipais.

julgar as contas prestadas anualmente pelos chefes dos 6rgaos dos Poderes Legislativo Estadual, do Poder
Judiciario Estadual, do Ministério Puiblico e dos Secretarios de Estado.

E (Sao) da competéncia do Tribunal Pleno do Tribunal de Contas do Estado do Parana:

a)
b)
c)
*d)
e)

1 apenas.

1, 2 e 3 apenas.
3 e 4 apenas.

4 apenas.
1,2,3e4.

Assinale a alternativa que NAO constitui atribuigido do conselheiro do Tribunal de Contas do Estado do Parana.

b)

Apresentar, relatar e votar os processos que Ihe sejam distribuidos.

Substituir, na ordem crescente de antiguidade, o Vice-Presidente em suas auséncias e impedimentos e, da mesma
forma, o Corregedor-Geral.

Propor, discutir e votar matérias de competéncia do Tribunal.

Exercer as fungbes de supervisdo de controle externo.

Instaurar e presidir o processo administrativo disciplinar.

** Apos analise de recurso, questao anulada e pontuada a todos os candidatos.



19 -

20 -

21 -

CONHECIMENTOS ESPECIFICOS

“O novo ndo é o carater mercantil da obra de arte, mas o fato de que, hoje, ele se declara deliberadamente como tal, e é o
fato de que a arte renega sua propria autonomia, incluindo-se orgulhosamente entre os bens de consumo, que Ihe confere o
encanto de novidade. A arte como um dominio separado so6 foi possivel, em todos os tempos, como arte burguesa. Até
mesmo sua liberdade, entendida como negagao da finalidade social, tal como esta se imp&e através do mercado, permanece
essencialmente ligada ao pressuposto da economia de mercado. As puras obras de arte, que negam o carater mercantil da
sociedade pelo simples fato de seguirem sua propria lei, sempre foram, ao mesmo tempo, mercadorias: até o século dezoito,
a protecdo dos patronos preservava os artistas do mercado, mas, em compensacéo, eles ficavam nesta mesma medida
submetidos a seus patronos e aos objetivos destes”.

(ADORNO, T. e HORKHEIMER, M. Dialética do esclarecimento. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 1985. p. 147.)
Sobre esse tema, considere as seguintes afirmativas:

1. Nesse trecho, os autores defendem que arte sempre foi objeto de compra e venda. Portanto, ndo ha nenhuma
mudanga com o surgimento da industria cultural no século XX.

2. Os autores focam sua andlise na arte, mas o fendmeno é muito mais amplo. O jornalismo e os meios de
comunicagao também sofrem o mesmo processo de perda da autonomia via mercantilizagao.

3. Até o surgimento da industria cultural, a arte era dotada de autonomia. Tal autonomia, conforme o texto,
alcangou seu apogeu com a arte burguesa.

4. Adorno e Horkheimer sao defensores da separagao de dois campos: o da arte e o do mercado. A arte pode ser
comercializada, mas sua légica de produgao nao pode ser esta, em respeito a sua autonomia formal.

Assinale a alternativa correta.

a) Somente as afirmativas 1 e 2 sdo verdadeiras.
b) Somente as afirmativas 2 e 3 sdo verdadeiras.
c) Somente as afirmativas 1 e 4 sdo verdadeiras.
*d) Somente as afirmativas 2 e 4 sdo verdadeiras.
e) Somente as afirmativas 1 e 3 s&o verdadeiras.

O modelo informacional elaborado pela teoria matematica da comunicagao pode ser resumido no seguinte esquema:
fonte de informagéo => transmissor => canal => receptor => destino
(SHANNON, C. E. e WEAVER, W. In: COHN, Gabriel. Comunicagéo e industria cultural. Sdo Paulo: TA Queiroz, 1987. p. 27.)
Sobre esse modelo tedrico, é INCORRETO afirmar:

*a) Esse modelo matematico foi ignorado pelos estudos de recepcdo americanos, que se basearam, desde sempre, na
possibilidade de resposta.

b) O modelo tem, sobretudo, uma preocupacéo técnica, de reprodugédo isomorfica de informagdo de uma fonte em um
destino.

c) O processo é unidirecional, pois ndo prevé resposta, nem se preocupa com ela.

d) O modelo gesta o conceito de ruido, que atrapalharia a transparéncia inerente ao processo de comunicagao.

e) Nesse modelo, o ruido degrada a mensagem e a redundancia ameniza os efeitos do ruido.

Adriano D. Rodrigues (Estratégias da comunicagdo. Portugal: Editorial Presenca, 2001) considera o campo dos
media um espacgo relativamente recente na histoéria, que surge no ocaso do monopdélio da igreja para definir e regrar
toda a experiéncia social. A partir desse processo, outros campos, como a ciéncia e a politica, podem se desenvolver
com autonomia em relagdo ao campo religioso. E dessa nova realidade que surge o campo dos media, também com
suas proprias regras, tomando para si uma parte das fungdes dos outros campos. Acerca disso, considere as
seguintes afirmativas:

1. Num processo de crise politica como o atual, o campo dos media impde suas légicas de funcionamento ao
campo da politica, interferindo na autonomia de outro espacgo social.

2. Como campo autdnomo, os media nao se relacionam, nem sofrem influéncia dos outros campos, pois se
regulam apenas por suas proprias regras.

3. O conceito de campo s6 faz sentido numa concepgio de sociedade em que os media sejam elemento central.
Por isso, sem a autonomizagdo do campo dos media, seria impossivel pensar a autonomizagio dos demais
campos.

4. Todos os campos sociais possuem espacos de mediagdo. O pulpito, na igreja, € um exemplo. Por isso, a
autonomia do campo dos media é vicaria ou delegada.

5. O campo dos media, normalmente, tensiona o campo cientifico, pois, para os meios de comunicagao, prevalece
o principio da transparéncia. Na ciéncia, vale mais o rigor e a adequacgao ao real.

Assinale a alternativa correta.

a) Somente as afirmativas 1, 2 e 3 sdo verdadeiras.
b) Somente as afirmativas 1, 3 e 5 sdo verdadeiras.
*c) Somente as afirmativas 1, 4 e 5 sdo verdadeiras.
d) Somente as afirmativas 2, 3 e 4 sdo verdadeiras.
e) Somente as afirmativas 2, 4 e 5 sdo verdadeiras.
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“Os jornalistas devem ser capazes de invocar algum conceito de objetividade para processar fatos da realidade social. Este
artigo examinara trés fatores que influem na nogéo jornalistica de objetividade: forma, relagdes interorganizativas e conteudo.
Entendo por forma aqueles atributos das noticias e jornais que exemplificam procedimentos informativos, como é o caso do
uso das aspas. Por conteudo, quero indicar aquelas nogdes da realidade social que os jornalistas dao por definidas. O
conteudo também esta relacionado com as relagbes interorganizativas do jornalista, porque suas experiéncias com essas
organizagdes o conduzem por dar como definidas certas coisas sobre elas. Finalmente, vou sugerir que o manejo correto de
uma noticia, isto €, o uso de certos procedimentos discerniveis para o consumidor de noticias, protege o jornalista dos riscos
da sua atividade profissional, incluindo as criticas.”

(TUCHMAN, G. La objetividad como ritual estratégico: un analisis de las nociones de objetividad de los periodistas. Madrid, Cuadernos de
informacion y comunicacion. C | C. n° 4, 1998/1999, pp. 199-218.)

Com base no texto acima, assinale que situagio, no dia-a-dia do jornalismo, NAO pode ser tomada como uso ritual e
estratégico da objetividade, como a define Tuchman.

*a) As paginas de opinido dos jornais pautam-se pelo pluralismo liberal (KUNCZIK, M. Conceitos de jornalismo: norte e sul. S&do
Paulo: Edusp, 1997). Ou seja, publicam opinides diversas para promover o debate publico. Ao fazer isso, o jornal aparenta
estar isento em relagdo as opinides que divulga. No entanto, mantém para si o papel de editar as opinides, ndo alterando os
textos enviados, mas demandando-os e atribuindo o momento e o espago em que serdo publicados. Ou seja, a pagina de
opinido manifesta, sobretudo, a opinido do jornal, mas é usada como ritual estratégico de defesa da sua objetividade.

b) A cobertura econédmica tem um grande desafio: traduzir, em termos acessiveis, os acontecimentos de um campo social
bastante hermético. Por vezes, o jornalismo econdmico lida com cifras que, de tdo altas, sdo desprovidas de sentido
para grande parte da populagdo. Nesses casos, tenta, algumas vezes, converter os valores em referéncias conhecidas,
como numero de cestas basicas, normalmente para dar a dimensao gigantesca do valor. Em outras ocasides, cita a
informagcdo com extrema precisdo e repete o procedimento ao longo da matéria. Nesses casos, a precisdo de
informagdes atua como uma garantia de que o trabalho de apurag&o foi acurado. Ou seja, tem como principal fungéo
garantir a precisdo do texto, produzir um efeito de sentido. E um ritual de defesa prévia das criticas.

c) Numa situagdo hipotética, um jornalista & designado para cobrir uma manifestacdo de um grupo pelo qual simpatiza.
Para veicular as opinides do grupo, sem, no entanto, ser acusado de parcial, ele faz uso vasto das aspas. Reporta,
assim, a opinido com a qual concorda, mas ndo se compromete. Dessa forma, usa um instrumento usual de citagdo do
jornalismo como recurso estratégico para defender a sua objetividade.

d) As informagdes, num texto jornalistico, sdo hierarquizadas. Ou seja, o primeiro paragrafo, além de responder algumas
perguntas fundamentais, ainda traz a informagdo mais importante. Essa forma usual de organizar o texto jornalistico,
evidenciando uma pesquisa e selecdo de dados, € uma protegéo prévia contra as criticas. Ou seja, se esta organizado
assim é por que a informagéo é relevante. Logo, sua publicagdo segue critérios objetivos que ndo podem ser criticados.

e) Na posse do prefeito José Serra (PSDB), em Sao Paulo, houve uma intensa discussdo com a ex-prefeita Marta Suplicy
(PT). O prefeito empossado alegava que a sua antecessora ndo havia deixado recursos para pagar uma divida com a
Unido. Segundo a assessoria de Marta, o recurso existia, de um repasse legal do governo de Sao Paulo, também do
PSDB, que, no entanto, havia sido depositado em juizo. Nesse caso, o jornalismo da Globo ouviu as duas versoes € as
divulgou. Manteve o tom de bate-boca, sem, porém, checar nenhuma informacgéo. Ou seja, usou como ritual de defesa a
divulgacéo de versdes contraditérias, sem checar a veracidade das declaracdes.

“O ‘principio de realidade’, segundo a célebre definicdo de Sigmund Freud, era o limite que se impunha ao ‘principio do
prazer’, o limite que os que buscavam o prazer s6 podiam infringir assumindo os riscos. Os dois principios tinham propésitos
divergentes; nem aos administradores das fabricas capitalistas, nem aos defensores da raz&o moderna ocorria que os dois
inimigos pudessem chegar a algum acordo e se tornarem aliados, que o prazer poderia se converter milagrosamente no pilar
da realidade e que a busca do prazer poderia se converter em instrumento principal (e suficiente) da conservagédo da ordem.
Em outras palavras, que a fluidez poderia chegar a se converter na maior solidez, na condicdo mais estavel que se possa
conceber, e justamente disso se trata a sociedade de consumo: colocar o ‘principio do prazer a servigo do ‘principio de
realidade’, enganchar o desejo indémito e volatil ao bonde da ordem social, utilizando a espontaneidade, com toda sua
fragilidade e inconsisténcia, como material para construir uma ordem sdlida e duradoura, a prova de comogdes. A sociedade
de consumo conseguiu algo que anteriormente havia sido inimaginavel: reconciliou o principio do prazer com o de realidade.”

(BAUMAN, Z. La sociedad sitiada. México: Fondo de Cultura Econémica, 2004. pp. 229-230.)

“Homens e mulheres percebem que muitas das perguntas proprias dos cidaddos — a que lugar pertenco e que direitos isso
me da, como posso me informar, quem representa meus interesses — recebem sua resposta mais através do consumo
privado de bens e dos meios de comunicagdo de massa do que nas regras abstratas da democracia ou pela participacéo
coletiva em espagos publicos. Num tempo em que as campanhas eleitorais se mudam dos comicios para a televisdo, das
polémicas doutrinarias para o confronto de imagens e da persuasao ideoldgica para as pesquisas de marketing, € coerente
nos sentirmos convocados como consumidores ainda quando se nos interpelam como cidadaos.”

(CANCLINI, N. G. Consumidores e cidaddos: conflitos multiculturais da globalizagéo. Rio de Janeiro: Editora da UFRJ, 1999. pp. 37-38.)
Com base nesses dois trechos, é correto afirmar:

a) Ambos tratam de um mesmo fendbmeno, claramente identificado na nossa sociedade: o consumo. No entanto, as
abordagens diferem, pois os autores ndo tém a mesma avaliagdo sobre os beneficios desse processo. Para um, o
consumo se liga ao prazer, a vida. Para o outro, perverte a politica.

b) Os trechos, apesar de tratarem do mesmo tema, apresentam interesses muito diversos. Em Bauman, é uma questao
subjetiva, das possibilidades de felicidade na sociedade de consumo. Em Canclini, trata-se da possibilidade da politica
realizar-se, plenamente, via mercado.

c) Tanto Bauman quanto Canclini mostram um saudosismo de um momento da sociedade em que o consumo néo distorcia
a politica e a vida. Nesse aspecto, idealizam o passado e condenam o presente.

d) A grande divergéncia entre as duas abordagens é a relevancia do tema. Para a América Latina, a abordagem de
Bauman nao é pertinente, pois a busca do prazer ¢ irrelevante diante dos problemas politicos do continente.

e) Com a abordagem de Bauman podemos pensar os problemas que Canclini apresenta e ir além, mostrando a forma
como o prazer via consumo modela toda a vida e serve como instrumento estabilizador da sociedade.

*



24 - Assinale, dentre as alternativas abaixo, qual item NAO esta presente na Lei de Imprensa (Lei 5250, de 9 de fevereiro
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de 1967).

a) Censura a espetaculos e diversdes publicas.

b) Proibicdo de que estrangeiros sejam proprietarios de jornais.
c) Proibigdo do anonimato e pena de prisdo para jornalistas.

d) Garantia de sigilo de fonte para jornalistas.

*e) Instituicdo do censor nos jornais.

Relacione os dispositivos do Cédigo de Etica dos Jornalistas com as situagdes especificas e hipotéticas
apresentadas, identificando quais dispositivos do codigo séo feridos pelas situagoes descritas:

1. Art. 7° - O compromisso fundamental do jornalista é com a verdade dos fatos, e seu trabalho se pauta pela
precisa apuragao dos acontecimentos e sua correta divulgagao.

2. Art. 8° - Sempre que considerar correto e necessario, o jornalista resguardara a origem e identidade das suas
fontes de informacgao.

3. Art. 9° - E dever do jornalista: (...) e) Opor-se ao arbitrio, ao autoritarismo e a opressdo, bem como defender os
principios expressos na Declaragdo Universal dos Direitos do Homem.

4. Art. 10 - O jornalista ndo pode: (...) €) Exercer cobertura jornalistica pelo 6rgao em que trabalha, em instituigcoes
publicas e privadas, onde seja funcionario, assessor ou empregado.

5. Art. 14 - O jornalista deve: a) Ouvir sempre, antes da divulgagao dos fatos, todas as pessoas objeto de acusagoes
nao comprovadas, feitas por terceiros e nao suficientemente demonstradas ou verificadas.

( ) Um jornal esta fazendo uma matéria sobre a precariedade no atendimento em uma maternidade. A maternidade
divulga um relatério completo sobre seus servigcos. Um jornalista, que é assessor da maternidade e também
empregado do jornal, envia o relatério para a redagdo, mas a chefia de reportagem se recusa a usar o material,
porque o assessor é jornalista da casa.

( ) No caso Suzane Richtofen, a imprensa, em peso, pediu punigcdo exemplar e rapida. Num programa de TV, um
jornalista faz uma entrevista com Suzane, mas nao a deixa falar. Apenas a faz ouvir diversas intervengdes que
defendem a pena de morte para a assassina confessa ou a prisdo perpétua.

( ) Um foca traz para a redagao uma matéria sobre a situagao das estradas no Parana. No lide, faz um balanco geral
positivo sobre as estradas, com dados estatisticos e indicando o baixissimo nimero de acidentes. No terceiro
paragrafo, o foca relata que ha um buraco em certa BR que concentra quase 50% dos acidentes. Achando o
reporter inexperiente, o editor muda o texto e abre a manchete “Buraco em estrada causa metade dos acidentes
do Parana”.

( )Um politico envolvido em acusagdes de corrup¢do envia a um jornalista um dossié sobre um dos seus
adversarios politicos. No dossié, ha varias copias de documentos retirados de processos na Justi¢a que indicam
corrupgao. O jornalista trabalha com o acusado e mesmo assim publica as acusagoes.

( )Um pequeno lavrador conta uma histéria sobre assassinatos no campo para um jornalista, sem saber, no
entanto, que esta falando com um. O jornalista tenta checar a histéria, mas nao consegue provas, apesar de
encontrar indicios muito fortes. Ele ouve o relato, publica a versao do lavrador e atribui as informagdes a sua
primeira fonte.

Assinale a alternativa que apresenta a seqiiéncia correta, de cima para baixo.

a) 1-5-4-3-2.
b) 3-1-5-2-4.
c) 4-2-3-1-5.
*d) 5-3-1-4-2.
e) 2-4-1-5-3

Considere as seguintes atividades:

Administragcao de empresa jornalistica.
Selegao de noticias para arquivo.
Revisao de originais.

Coleta de noticias e redagao.

Ensino de técnica de jornalismo.

o=

Assinale a alternativa correta, segundo o Decreto 83.284/79, que regulamenta a profissdo de jornalista.

*a) Apenas 1 e 2 NAO sao atividades jornalisticas restritas por lei.
b) Apenas 1 e 5 NAO sZo atividades jornalisticas restritas por lei.
c) Apenas 2 e 3 NAO sio atividades jornalisticas restritas por lei.
d) Apenas 3 e 4 NAO s#o atividades jornalisticas restritas por lei.
e) Apenas 4 e 5 NAO sio atividades jornalisticas restritas por lei.
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Sobre a Constituigdo Federal, considere as seguintes afirmativas:

1. Permite que estrangeiros sejam detentores de até 49% de empresas jornalisticas e de radiodifusdo sonora,
conforme emenda constitucional aprovada em 2002.

Garante o sigilo de fonte quando necessario ao exercicio profissional.

Determina que as emissoras de radio e televisao devem promover a cultura regional e nacional.

Ao contrario das demais constitui¢cées, a atual ndo veda o anonimato, para preservar a liberdade de expressao.
Garante que o Congresso pode cassar uma concessao de radio ou de TV com uma votagao de dois quintos dos
seus membros.

ahwN

Assinale a alternativa correta.

a) Somente as afirmativas 1 e 2 sdo verdadeiras.
b) Somente as afirmativas 1 e 4 sdo verdadeiras.
*c) Somente as afirmativas 2 e 3 sdo verdadeiras.
d) Somente as afirmativas 3 e 5 sdo verdadeiras.
e) Somente as afirmativas 4 e 5 sdo verdadeiras.

Na pesquisa de campo, quando o pesquisador vai até suas fontes para obter informagdo, com um formulario
estruturado ou semi-estruturado, ele enfrenta um problema classico chamado Paradoxo do observador. E a
tendéncia que as pessoas tém de se comportar de outra forma, que nao a natural, diante do pesquisador. Elas ficam,
normalmente, mais tensas ou respondem supondo expectativas. Sobre esse problema, é correto afirmar:

*a) O paradoxo do observador pode ocorrer em outras praticas e ndo apenas na produgdo cientifica. No fotojornalismo, por
exemplo, a presenga da camara influi no objeto.

b) As pesquisas sdo muito mais confiaveis quando séo feitas sem participagcdo de um entrevistador. As malas diretas
resolvem esse problema sem nenhuma desvantagem.

c) O paradoxo do observador s6 existe na realizagdo de pesquisas quantitativas. Nas qualitativas, o problema nao existe
por ser reproduzido o ambiente natural que se pretende pesquisar.

d) E possivel eliminar o paradoxo do observador usando formularios ndo-estruturados, que permitem uma interacdo mais
natural com a fonte.

e) O paradoxo do observador invalida o resultado das pesquisas de opinido, que refletem, no geral, apenas a opinido que o
entrevistado imagina que o entrevistador quer.

“A recepgao nao se esgota no contato direto midia-receptor. Ou, enfocando de outro ponto de vista, é possivel estar a par
desta ou daquela informagédo sem que se tenha consumido produtos midiaticos. As pessoas se informam entre si. O receptor
direto de um jornal televisivo comentara sobre o conteudo das mensagens recebidas em suas relagées. A recepc¢éo, vista por
esse prisma sociolégico dos efeitos, deixa de ser simplesmente uma relagao entre o codificador e o decodificador e passa a
ser um processo de varias etapas, onde cada intermediario da mensagem opera uma reconstrugdo determinada por todos os
mecanismos de seletividade.”

(BARROS, C. Etica na comunicagao: da informag&o ao receptor. Sdo Paulo: Moderna, 1995. p. 198.)
Com base nesse texto e em referéncias dos estudos de agenda setting, considere as seguintes afirmativas:

1. A opinido publica é formada pela comunicagao interpessoal, pois os meios de comunicagdo ndo conseguem
demover posig¢oes culturais arraigadas nos individuos.

2. A influéncia dos meios de comunicagao é muito mais eficaz em definir sobre o que as pessoas vao falar do que
o que elas vao pensar.

3. Na exposi¢cao as mensagens midiaticas, o sujeito opera sele¢ées, o que torna a recepgdao em si ja uma acido
ativa.

4. No processo de varias etapas que culmina com a formagao da opinidao publica, os meios tém um papel ativo
enquanto o publico reage as mensagens, sendo o pélo pacifico do processo.

5. A segmentacao midiatica atende, de certa forma, a capacidade seletiva de informagao pelos individuos. Focando
as informagoes nos interesses do publico, é previsivel uma maior retengdo das mensagens.

Assinale a alternativa correta.

a) Somente as afirmativas 1, 2 e 5 sdo verdadeiras.
b) Somente as afirmativas 1, 4 e 5 sdo verdadeiras.
c) Somente as afirmativas 2, 3 e 4 sdo verdadeiras.
d) Somente as afirmativas 3, 4 e 5 sdo verdadeiras.
*e) Somente as afirmativas 2, 3 e 5 sdo verdadeiras.
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30 - Segundo um texto classico de Pierre Bourdieu chamado A opinido publica ndo existe (In Questées de Sociologia.
Sao Paulo: Marco Zero, 1983. p. 173-182), as pesquisas de opinido que levantam médias estatisticas sobre o que
pensa um grupo de entrevistados produzem artefatos sem sentido por “acumularem opiniées que absolutamente
ndo possuem a mesma forga real”. Ou seja, a média da opinido das pessoas entrevistadas nao reflete a organizagao
real e estratificada da sociedade, na qual a opinidao de um trabalhador bracal nao tem o mesmo peso de um articulista
de jornal ou de um empresario. Para Bourdieu, a opinido publica ndao pode ser reduzida a uma média estatistica. Com
base nessa concepc¢ao, considere as seguintes afirmativas:

31
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1.

2,

A opinido tornada publica ndo é opinidao publica, mas pode refletir algumas correntes das opinides em disputa,
sobretudo as mais fortes na sociedade.

A reivindicagdo dos jornais, seja em matérias jornalisticas, seja em artigos opinativos e editoriais, de serem
portadores da opiniao publica é falaciosa.

Nao ha como saber o que pensa a opinido publica, pois qualquer média estatistica, nesse caso, seria apenas um
“artefato sem sentido”.

Ainda que de forma precaria, as eleicdes sdo o unico momento em que a média estatistica do pensamento dos
individuos reflete, de fato, a opinido publica.

Assinale a alternativa correta.

*a)
b)
c)
d)
e)

Somente as afirmativas 1, 2 e 3 sdo verdadeiras.
Somente as afirmativas 1, 2 e 4 sédo verdadeiras.
Somente as afirmativas 1, 3 e 4 sdo verdadeiras.
Somente as afirmativas 2, 3 e 4 sdo verdadeiras.
Somente as afirmativas 2 e 3 sdo verdadeiras.

O processo de segmentagao, dentro de uma organizagao, visa atingir publicos distintos de forma mais eficaz. Com
relacéo a isso, considere os seguintes aspectos:

abrooN=

Formato do jornal ou boletim.
Publico.

Linguagem.

Periodicidade.

Recorte tematico.

Na definicdo de um veiculo segmentado, é central especificar:

a)
b)
c)
*d)
e)

apenas 1,2 e 3.
apenas 1,2 e 4.
apenas 1, 3 e 4.
apenas 2,3 e 5.
apenas 3,4 e 5.

Sobre o processo que comegou a ser chamado de releasemania e sobre o papel do assessor de imprensa, considere
as seguintes afirmativas:

1.

2,

Estimuladas pelo regime de excegdo no Brasil, as assessorias de imprensa de 6rgaos publicos surgiram como
um obstaculo ao acesso a informacgao.

Uma das fungdes do assessor, numa organizagao publica, é dar acesso as informagodes de interesse do cidadao,
nao obstruindo a liberdade de informagao, em respeito, inclusive, ao Codigo de Etica dos Jornalistas.

A funcado de um press-release é ser publicado, do modo como foi enviado, pelos jornais. Um press-release que
ndo seja escrito com essa finalidade ndo cumpre sua fungao.

A assessoria de imprensa busca ocupar espagcos na agenda dos veiculos. Por isso, deve se pautar pela
relevancia e interesse publico dos temas que promove.

Com a inversao do fluxo de comunicagao, os jornais deixam de ter o papel prioritario de buscar a informacgao,
passando apenas a ser um filtro do que recebem das assessorias.

Assinale a alternativa correta.

a)
*b)
c)
d)
e)

Somente as afirmativas 1, 2 e 3 sao verdadeiras.
Somente as afirmativas 1, 2 e 4 sao verdadeiras.
Somente as afirmativas 1, 3 e 5 sdo verdadeiras.
Somente as afirmativas 2, 3 e 4 sdo verdadeiras.
Somente as afirmativas 3, 4 e 5 sdo verdadeiras.
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“A revolugdo tecnologica tem modificado a organizagdo de periddicos. Antes da introdugdo do computador na sala de
redacgdo, o editor se encarregava da redagao e supervisdo do periodico e deixava as questdes técnicas aos especialistas.
Desta maneira, a diagramagéao era coisa a parte, quase como a impressao. O periddico era um produto de fabrica. Ocorre
que agora o jornal quase nao existe sem um computador, tanto para o desenho de quadros graficos quanto para a
diagramacgdo de paginas. Dentro de poucos anos, o editor podera sentar-se diante de uma tela e fazer tudo — planificar,
redigir, corrigir, diagramar e mandar as paginas a imprimir. Os fotdgrafos tirardo foto com cameras digitais e as mandarao por
telefone. Depois, em sua sala, o editor realizara tudo o que o fotégrafo fazia em sua camara escura. Quando os editores
controlarem a producéo do periddico, poderdo impor sua marca a todos os aspectos do trabalho. Assim, o periédico voltara a
ser um produto artesanal. O computador ndo é algo barato, mas para a imprensa dos paises em desenvolvimento, a
revolugdo tecnoldgica pode ser uma oportunidade de reinterpretar ou reinventar a imprensa.”

(BARNHURST, K. G. O jornalismo visual. In: Didlogos de La Communicacion, FELAFACS (Federacion Latinoamericana de Asociaciones de
Facultades de Comunicacién Social), margo de 1991. Caderno 14. Tradugéo de José Carlos Kofmeister.)

Com base no texto acima, considere as seguintes afirmativas:

1. A diagramagdao de um jornal é, sobretudo, uma atividade artistica. Por isso, os editores a deixavam para
especialistas, com formagao adequada.

2. A concentracdo de decis6es nas maos dos editores tornaria mais dificil o controle editorial dos jornais pelo
donos dos veiculos.

3. A nova realidade vai exigir uma formagao mais ampla do editor, que tem que lidar com aspectos que nao lhe
competiam antes da informatizagao das redacgoes.

4. Ha, inerente, um risco de alguns processos, como edicdo de imagem e produgdo de infograficos, perderem
qualidade, pois o editor nao teria tanta capacidade quanto profissionais especializados.

5. Aradicalizagdo deste processo pode, no limite, culminar com o fim do repérter, pois caberia ao editor planejar e
realizar todo processo jornalistico.

Assinale a alternativa correta.

a) Somente as afirmativas 1, 2 e 3 sdo verdadeiras.
b) Somente as afirmativas 1, 2 e 4 s&o verdadeiras.
c) Somente as afirmativas 1, 3 e 5 sdo verdadeiras.
d) Somente as afirmativas 2, 3 e 4 sdo verdadeiras.
*e) Somente as afirmativas 3, 4 e 5 sdo verdadeiras.

Sobre a piramide invertida, é correto afirmar:

a) E o texto escrito a partir de um primeiro paragrafo que responde as seis questdes basicas do texto jornalistico: o que,
quem, quando, onde, como e por qué?

*b) Surgiu, historicamente, com as agéncias de noticias, que produziam os textos de forma hierarquica, colocando as
informagdes mais relevantes no inicio.

c) Ela descreve apenas uma forma de organizar o texto, mas, segundo Adelmo Genro Filho (O segredo da pirdmide, 1987),
nao materializa nenhuma visao especifica do mundo.

d) E uma metafora sobre os fluxos de informagéo jornalistica, partindo sempre dos grupos que detém mais poder para os
segmentos menos organizados da sociedade.

e) Trata-se de um mito que fundamenta a agéo jornalistica, pois prega que os jornais estdo no lado inverso do poder e
devem vigia-lo.

Assinale a alternativa cujo texto NAO respeita o modelo da piramide invertida.

*a) Ainda da! Esse é o sentimento dos corintianos apds o segundo gol marcado pelo time aos 46 minutos do segundo
tempo.

Mesmo assim, o Timao perdeu, de virada, para o River Plate (ARG) por 3 a 2, nesta quarta, pelas oitavas-de-final da
Libertadores, no Estadio Monumental de Nufiez.

b) O PT pediu ontem ao Tribunal Superior Eleitoral (TSE) que suspenda a propaganda do PSDB veiculada no radio e na
televisdo. Na publicidade, ha participagdo do pré-candidato a presidéncia da Republica, Geraldo Alckmin. O PT também
quer que o TSE multe o PSDB por supostamente fazer propaganda eleitoral fora de época.

¢) SAO PAULO — Nenhum apostador acertou as seis dezenas do sorteio 758 da Mega-Sena e o prémio acumulou
novamente. Segundo estimativa da Caixa Econdmica Federal, o proximo concurso deve pagar cerca de R$ 16 milhdes.

d) Britney Spears esta gravida de 4 meses de seu segundo filho com o marido Kevin Ferdelin. A prépria cantora confirmou
a gestacdo para o site do tabléide americano "US Weekly". A ultima edicdo da publicagdo veio com manchete
confirmando a passagem da cegonha.

e) Uma familia da cidade de Montreal, no Canada, ofereceu hoje US$ 8.800 pela devolugédo da cabega de um parente que
desapareceu em um roubo a casa funeraria onde o corpo estava.

(Fontes: www.ig.com.br, www.globo.com, www.terra.com.br, todos consultados no dia 26 de abril de 2006.)
Sobre texto jornalistico, é correto afirmar:

a) Informagdes ndo checadas podem ser publicadas, mas devem estar entre aspas.

b) A estrutura obedece a uma légica argumentativa. Ou seja, deve, sobretudo, convencer o leitor do que afirma.

c) O texto jornalistico tem sempre lead e sublead, que € uma invengao brasileira na assimilagdo da técnica jornalistica
americana.

*d) O texto segue uma organizagéao hierarquica, dispondo as informa¢des mais importantes no inicio.

e) As pessoas citadas devem ser referidas pelo sobrenome, por razbes legais, para evitar a atribuicdo a outrem de
possiveis crimes como calunia, injuria e difamacéo.
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37 - Sobre os sistemas de cores para impressao, é correto afirmar:

a) CMYK é a abreviatura de cyan, magenta, amarelo e branco.

b) RGB é a abreviatura de vermelho, amarelo e azul.

*c) O RGB usa as cores complementares do CMYK.

d) Os dois sistemas usam branco e preto, apesar dessas cores néo fazerem parte da abreviatura de nenhum dos dois.
e) CMYK e RGB sao os dois Unicos sistemas de cores.

38 - Assinale a alternativa em que um ou mais termos NAO se referem nem a tipos de papel nem a processos de impressio.

a) Cuché, kraft e rotogravura.
b) Vergé, litografia e serigrafia.
c) Crepom, jornal e litografia.
*d) Vegetal, fotolito e rotativa.
e) Sulfite, fotografico e off-set.

39 - Considere os titulos abaixo e identifique quais deles NAO sio adequados, segundo os principios jornalisticos da

precisdo, clareza e independéncia.

1 Lopes nega “convite” para sair

2. Estudantes ndo devem ser instrumento politico

3. Animais morrem em um acidente

4. Soviético ganha prémio Nobel de literatura: aceitou
5. Policia prende acusado de roubo da Jules Rimet

Sao titulos adequados:

a) 1e 3apenas.
*b) 1 e 5 apenas.
c) 2e4 apenas.
d) 2eb5apenas.
e) 3e4 apenas.

40 - Numere a coluna da direita de acordo com a coluna da esquerda.

Press-kit Noticia falsa, com erro de informagao.

Barriga Orientagdo para reportagem sobre tema que nado se desatualiza rapidamente.

Pauta fria Subtitulo que vem abaixo do titulo.

QI RWIN =

()
()
NQM ( ) Material promocional de assessorias.
()
()

Gravata Matéria que tem de ser necessariamente publicada.

Assinale a alternativa que apresenta a seqiiéncia correta da coluna da direita, de cima para baixo.

a) 1-5-4-3-2.
b) 3-1-5-2-4.
c) 4-2-3-1-5.
d 2-3-1-4-5.
*e) 2-4-1-5-3,

41

Entre os chamados géneros opinativos do jornalismo, o editorial, a crénica e a coluna possuem, no Brasil,
caracteristicas bem marcantes (MELO, José Marques de. A opinido no jornalismo brasileiro. Petrépolis, RJ: Vozes,
1994), que permitem sua identificacdo imediata para fins de definicdo ou elaboragado jornalistica. A respeito do
assunto, numere a coluna da direita com base nas informagdes da coluna da esquerda.

Coluna.

Cronica.

Cronica, editorial e coluna.
Cronica e coluna.
Editorial.

1. Género jornalistico que pode ser considerado tipicamente brasileiro, ndo
encontrando equivalente na produgéo jornalistica de outros paises.

2. Género que nao deve ser assinado.

3. Sao géneros evidentemente jornalisticos e literarios simultaneamente.

4. A estrutura de suas mensagens é co-determinada por variaveis
controladas pela instituigcdo jornalistica e que assumem duas feigées: de
autoria (quem emite opinido) e de angulagem (perspectiva temporal ou
espacial que da sentido a opiniao).

5. lbrahim Sued é considerado um de seus mestres; floresceu no Brasil a
partir da década de 1950.

— o~ — —
— - -

Assinale a alternativa que apresenta a seqiiéncia correta da coluna da direita, de cima para baixo.

a) 1-2-3-4-5
) 5-1-4-3-2
c) 2-4-3-5-1
d 2-5-4-3-1
e) 5-2-4-3-1
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42 - Considere as seguintes informagoes:

1. Relatério do Ministério da Fazenda, sobre margo, aponta um superavit no setor publico de R$ 13,186 bilhdes.
Deste valor, a Unido economizou R$ 8,231 bilhdes, os Estados, R$ 3,787 bilhées, e as Prefeituras, R$ 1,168
bilhao.

Os gastos com despesas correntes subiram de R$ 3,721 para R$ 4,551 bilhdes.

Esse valor nao inclui o pagamento de juros, apenas a diferenga entre receitas e despesas.

Os municipios tiveram queda na economia, que foi de R$ 1,254 bilhdo em margo de 2005.

O valor em fevereiro foi de R$ 4,729 bilh6es e, em margo de 2005, de R$ 12,254 bilhées.

As estatais fizeram um ajuste e aumentaram a participagdo no superavit. Em fevereiro economizaram R$ 2.587
bilh6es. Em margo, colaboraram com R$ 4,123 bilhdes.

O valor para margo é o maior desde 1991, quando o dado comecgou a ser levantado.

ouahrwN

N

(Fonte das informagdes: Gazeta do Povo, 27 abr. 2006.)

Assinale a alternativa que apresenta o lead mais adequado para um jornal de circulagdo nacional voltado para o
publico geral. Baseie-se somente nas informagoes acima fornecidas.

a) As estatais aumentaram para R$ 4,123 bilhdes a participacdo no superavit primario do setor publico. A informagéo
consta do relatério de abril, sobre margo, do Ministério da Fazenda. No total, a economia foi de R$ 13,186 bilhdes,
somando Unido, Estados, Municipios e estatais. E o maior valor para o més de margo desde 1991, quando a série
histérica foi iniciada.

*b) A economia do setor publico consolidado (Unido, Estados, Municipios e estatais) para o pagamento de juros em margo
somou R$ 13,186 bilndes. Esse superavit primario (receitas menos despesas, excluindo gastos com juros) é recorde
para o més da série historica, iniciada em 1991. Esse resultado também é quase trés vezes maior que o registrado em
fevereiro (R$ 4,729 bilhdes) e 7,6% acima do alcangado em margo do ano passado (R$ 12,258 bilhdes).

c) O setor publico conseguiu atingir a meta de economia no setor publico, com folgas, no més de margo. Somando o
superavit da Unido, Estado, Municipios e estatais, a cifra atingiu R$ 13,186 bilhdes. Esse superavit primario (receitas
menos despesas, excluindo gastos com juros) é recorde para o més da série histérica, iniciada em 1991. E, também,
quase trés vezes maior que o registrado em fevereiro (R$ 4,729 bilhdes).

d) Os Municipios foram o Unico setor publico que ndo conseguiu aumentar o superavit primario (receitas menos despesas,
excluindo gastos com juros) em margo de 2006, segundo relatério do Ministério da Fazenda. Tanto Estados quanto
Unido e até as estatais conseguiram, de fevereiro para margo, economizar mais. A situagdo pode piorar com a entrada
em vigor em maio do novo salario minimo, de R$ 350,00.

e) O Ministério da Fazenda divulgou relatério sobre a economia no setor publico em marco de 2006. Os gastos com
despesas correntes subiram de R$ 3,721 para 4,551 bilhdes. Além disso, os Municipios foram o Unico setor que néo
conseguiu aumentar a economia, caindo de R$1,254 para 1,168 bilhdo. Mas estatais, Unido e Estados compensaram o
déficit dos Municipios e conseguiram atingir a marca de R$ 13,186 bilhdes de superavit, 7,6% maior que o de margo de
2005 e quase trés vezes maior que a economia de fevereiro.

43 - De acordo com Nilson Lage (Teoria e técnica do texto jornalistico. Rio de Janeiro: Elsevier, 2005), a diferenga entre
noticia e reportagem comeca pela pauta, ou seja, o planejamento de matérias para um veiculo ou de dada matéria em
particular. Pautas de noticia podem ser elaboradas a partir, entre outros itens, de indicagao de suites. Nesse sentido,
0 que sao suites?
a) Sugestdes de coberturas sazonais.
b) Eventos inesperados que chegam a redag&o por denuncias, pela apuragao de rotina pelo telefone ou pela Internet.
*c) Continuagbes ou desdobramentos de eventos da véspera ou anteriormente divulgados.
d) Fatos de interesse publico, descobertos a partir de observagdes do repérter ou de alguma testemunhalinformante.
e) Repetigao local de noticias produzidas em outras cidades ou paises.

44 - Considere as seguintes fungées:

1. Enviar a redagao dos veiculos de comunicacio informag6es para serem publicadas na integra, sem necessidade
de checagem de informacao.

2. Utilizar recursos de publicidade e relagdes-publicas para enaltecer a empresa ou 6rgao assessorado.

3. Divulgar para a imprensa assuntos de carater jornalistico produzidas por instituices publicas ou privadas e por
empresas, ou por assessorias de comunicagao, que possam servir de apoio ou pauta que provoque pedido de
entrevista ou informagdes complementares.

4. Evitar o atendimento direto dos jornalistas pelas chefias ou funcionarios da empresa ou instituicdo assessorada.

Sao fungdes do release (press-release):

a) 1e4 apenas.
b) 2 e 3 apenas.
c) 1e2apenas.
*d) 3 apenas.

e) 3e4 apenas.
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45 - Assinale a alternativa cujas frases, que fazem parte de matérias jornalisticas, foram escritas de acordo com as
normas adequadas para a redacgao de textos noticiosos impressos.

46

47

48 -

a)
*b)

c)
d)
e)

O dr. Joseph Gould, do Departamento de Antropologia da USP, langou ontem seu quinto livro na drea em que atua.

O médico André Pereira Vargas, endocrinologista, foi nomeado diretor da Faculdade de Medicina da Universidade
Estadual de Londrina (UEL).

O reitor e sua mulher Tereza compareceram a cerimonia de posse ontem a noite.

Os custos com o programa ja atingem R$ 250 milhdes de reais.

O doutor Joseph Gould, do Departamento de Antropologia da USP, langou ontem seu quinto sobre o mesmo tema do
titulo anterior.

Jornalistas e tedricos do jornalismo, segundo Alvaro Caldas (Deu no jornal: o jornalismo impresso na era da Internet.
Rio de Janeiro: Editora PUC. Sao Paulo: Loyola, 2002) e Daniel Piza (Jornalismo cultural. Sao Paulo: Contexto, 2005),
classificam as reportagens em diversos tipos. Sobre o tema, considere as afirmativas abaixo:

1.

Ouvir o outro lado é obrigagdo fundamental do repérter em qualquer matéria de dentincia. Nao se deve publicar
nada quando se conclui que determinada denuncia, de um politico contra o outro, por exemplo, nao tem
fundamento. A atitude amadora de repoérteres despreparados é uma das principais causas do denuncismo
(matérias com acusagdoes sem provas que acabam provocando danos a pessoas ou instituigoes).

O jornalismo investigativo brasileiro ainda esta engatinhando em relagao aquele desenvolvido em paises como
os Estados Unidos e mesmo alguns paises latino-americanos. Nos EUA, um exemplo ja classico desse género
de jornalismo foi o que investigou o chamado Caso Watergate, pelo jornal The Washington Post.

O chamado “novo jornalismo”, uma mistura de jornalismo e recursos literarios, tem na revista inglesa The
Spectator o melhor veiculo que o representa. O movimento, que gerou grandes reportagens, nasceu nos anos
1990, na Inglaterra.

A reportagem nido é matéria opinativa nem seu texto segue apenas a estrutura da noticia. Esse género de
jornalismo nao é o relato de um fato, mas o levantamento de um problema ou o balango de uma situagao.

Assinale a alternativa correta.

*a)
b)
c)
d)
e)

Somente as afirmativas 1, 2 e 4 sao verdadeiras.
Somente a afirmativa 1 é verdadeira.

Somente as afirmativas 2 e 3 sdo verdadeiras.
Somente as afirmativas 1 e 2 sdo verdadeiras.
Somente a afirmativa 4 é verdadeira.

Com relagdo a alguns recursos de edigao do texto jornalistico, considere as seguintes afirmativas:

1.

2.
3.
4.

Texto-legenda é a legenda ampliada: sua combinagao com a foto ou ilustragao a que se refere deve esgotar o
assunto de que trata.

A gravata é um pequeno titulo que aparece no interior de textos muito longos e tem a funcgao de arejar a leitura.
O olho anuncia ou destaca os melhores trechos de textos longos e serve para arejar sua leitura.

O box é um texto curto que aparece cercado por fios, em associagao com outro texto mais longo.

Assinale a alternativa correta.

a)
b)
c)
*d)
e)

Somente a afirmativa 1 é verdadeira.

Somente a afirmativa 2 é verdadeira.

Somente as afirmativas 2 e 4 sdo verdadeiras.
Somente as afirmativas 1, 3 e 4 sdo verdadeiras.
As afirmativas 1, 2, 3 e 4 sao verdadeiras.

A linguagem jornalistica exige determinadas regras de redagao para que um veiculo apresente um texto noticioso
uniformizado e homogéneo, o que se evidencia até mesmo em pequenos detalhes. As siglas, por exemplo, embora
devam ter uso restrito e ter seu significado escrito por extenso logo a p6s a primeira mengao, devem ser grafadas em
conformidade com as normas adotadas pelos jornais impressos. Assinale a alternativa na qual todas as siglas estado
grafadas de acordo com esse entendimento.

UFPr, CIA, ONU

EMATER, BB, USP
S.B.P.C., Unesco, Petrobras
O.N.U., CNPq, DNER
UFRJ, Unicamp, FMI
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49 - Relacione os termos da coluna da direita com os elementos apresentados na coluna da esquerda.

50 -

51

52

1. Folha solta, simples (e ndo dupla) incluida em um cadernode ( ) Nariz-de-cera.

jornal. ( ) Lide.
2. Entrevista publicada na forma de perguntas e respostas; ( ) “Hard news”.
exige texto introdutoério. ( ) Pingue-pongue.

3. Relato objetivo de fatos e acontecimentos relevantes paraa ( ) Macarrao.
vida politica, econémica e cotidiana.

4. Tem a fungdo de introduzir o leitor no texto e prender sua
atencgao.

5. Paragrafo introdutério que retarda a entrada no assunto
especifico do texto.

Assinale a alternativa que apresenta a seqiiéncia correta da coluna da direita, de cima para baixo.

a) 1-2-3-4-5
b) 5-1-4-3-2.
c) 4-5-3-1-2.
d) 3-5-4-2-1
*e) 5-4-3-2-1

Tudo o que um jornal publica é obtido nas chamadas fontes de informacéao, que podem ser classificadas em alguns
grupos, por autores como Mario Erbolato (Técnicas de codificagdo em jornalismo. Sao Paulo: Atica, 1991) ou pelos
manuais de redagdo. Com relagao as fontes jornalisticas, considere as seguintes afirmativas:

1. Fontes fixas sdo aquelas as quais se recorre para o noticiario de todos os dias; sempre fornecem assuntos de
muito interesse.

2. A Enciclopédia Britanica, um laudo do Instituto de Tecnologia do Parana (Tecpar) ou uma gravagido em video
sao fontes que, em geral, prescindem de cruzamento.

3. Off the record designa informagéao de fonte que se mantém anénima.

4. O off total s6 serve para nortear o trabalho jornalistico.

5. No Brasil, a maioria das informa¢des em off ndo sado publicadas.

Assinale a alternativa correta.

a) As afirmativas 1, 2, 3, 4 e 5 s&o verdadeiras.

*b) Somente as afirmativas 2, 3 e 4 sdo verdadeiras.
c) Somente as afirmativas 1, 3 e 4 sdo verdadeiras.
d) Somente a afirmativa 5 é verdadeira.

e) Somente as afirmativas 1 e 3 sdo verdadeiras.

O termo Comunicacdo Organizacional popularizou-se no Brasil a partir da década de 1980. Segundo Margarida
Kunsch (Relagées publicas e modernidade: novos paradigmas na comunicagao organizacional. Sdo Paulo: Summus.
1997) e Gaudéncio Torquato (Tratado de comunicagcdao organizacional e politica. Sao Paulo: Pioneira Thomson
Learning, 2002), suas origens situam-se na pratica do Jornalismo Empresarial, da Comunicacdo Empresarial,
Institucional, Corporativa e das Relagcdes Publicas. Nesse contexto, é correto afirmar:

a) Nao ha diferenga entre Comunicagao Organizacional e as atividades que a precederam.

b) A Comunicagdo Organizacional € a soma de todas as atividades que a precederam.

*c) Ao contrario das outras atividades, a Comunicagdo Organizacional implica compreensbes mais amplas sobre
comunicagao e organizagdes.

d) Enquanto a Comunicagdo Organizacional se aplica a qualquer organizagido, suas predecessoras restringem-se a
ambientes empresariais.

e) Comunicagdo Organizacional, Jornalismo Empresarial, Comunicagdo Empresarial, Comunicagdo Institucional,
Comunicacgéo Corporativa e Relagbes Publicas sdo atividades distintas e independentes umas das outras.

As principais metaforas para analise da Comunicagdo Organizacional, segundo Putnam, Phillips e Chapman
(Metaforas da Comunicacdo e da organizagdo. In: Clegg, S.; Hardy, C.; Nord, W. R. (Ed.). Handbook de estudos
organizacionais: agao e analise organizacionais. Sdao Paulo: Editora Atlas S.A., v. 3, 2004), sao:

a) conduite, lente, linkage, performance, simbolo, voz, discurso e instrumentos de dominagéo.
b) maquina, conduite, lente, linkage, performance, simbolo, voz e discurso.

c) maquina, simbolo, discurso, prisdes psiquicas, politica e instrumentos de dominagao.

d) maquina, organica, cerebral, prisdes psiquicas, politica e instrumentos de dominagéo.

*e) conduite, lente, linkage, performance, simbolo, voz e discurso.
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53 - Sobre um sistema de comunicagao interna, considere os seguintes aspectos:

54

55

56

1.
2.
3.
4.

Os fluxos descendentes e ascendentes.

Os fluxos descendentes, ascendentes e horizontais.
As redes informais.

Somente as redes formais, porque sao oficiais.

A andlise de um sistema de comunicagao interna deve considerar:

a)
*b)
c)
d)
e)

Somente os itens 1 e 2.
Somente os itens 2 e 3.
Somente os itens 3 e 4.
Somente os itens 1 e 3.
Somente os itens 2 e 4.

Numere a coluna da direita de acordo com sua pertinéncia com a coluna da esquerda.

alhob=

Segundo o paradigma funcionalista... ( ) a comunicagdo organizacional é um processo simbdlico
Segundo o paradigma interpretativo... que “organiza” as relagdes sociais, sendo assim elemento
Segundo o paradigma estruturalista radical... constitutivo das organizagoes.

Segundo o paradigma humanista radical... ( ) avisao da comunicagao organizacional em cada paradigma

Em uma viséo trans-paradigmatica... é parcial. Nas lacunas e inter-relagdes entre os paradigmas,
compreende-se a comunicagdo organizacional em sua
totalidade.

( ) a comunicagdo organizacional é uma “agdo comunicativa”
que possibilita a emancipagao do individuo.

( ) a comunicagao organizacional é um elemento do sistema
organizacional, ou seja, uma variavel estrutural passivel de
controle gerencial.

( ) a comunicagdo organizacional é um instrumento de
dominacgao que reifica as estruturas de poder.

Assinale a alternativa que apresenta a seqiiéncia correta da coluna da direita, de cima para baixo.

a)
*b)
c)
d)
e)

2-3-1.

4-5-
2-5-
3-5-
1-5-
5-1-

Nbh A

1=
1=
—2_
3

~OODND

A Resolugao Normativa n° 43, de 24 de agosto de 2002 do Conselho Federal de Profissionais de Relagdes Publicas
(CONFERP), no Art. 1°, § 4°, entende Comunicagdo Organizacional como “a agdo estratégica de uma organizagao,
elaborada com base no diagnédstico global e em uma visdo geral da organizagao, levando-se em consideragdo o
processo de relacionamento entre a organizagao e os seus publicos, individual ou simultaneamente”. Acerca desse
assunto, considere as seguintes afirmativas:

1.

2,

3.

4,

A Comunicagdo Organizacional aproxima-se, conceitualmente, das atividades profissionais de Relagbdes
Publicas.

A Comunicacdo Organizacional é uma funcdo estratégica, por isso ndo envolve atividades taticas e
operacionais.

Os processos de Comunicagdo Organizacional incluem relagées interpessoais, interdepartamentais e
interorganizacionais.

A Comunicacgio Organizacional nao se aplica a instituigbes como a Igreja ou o Exército.

Assinale a alternativa correta.

a)
b)
c)
*d)
e)

Somente as afirmativas 1 e 2 sdo verdadeiras.
Somente as afirmativas 2 e 3 sdo verdadeiras.
Somente as afirmativas 3 e 4 sdo verdadeiras.
Somente as afirmativas 1 e 3 sdo verdadeiras.
Somente as afirmativas 2 e 4 sdo verdadeiras.

Segundo Sant’Anna (Propaganda: teoria, técnica e pratica. Sdo Paulo: Pioneira. 1998), “a Propaganda Governamental
Institucional é utilizada nos casos em que o fortalecimento da imagem do Governo deve interagir com a agido da
populagao no sentido de obter maior cooperagao e credibilidade, através do respaldo para a motivagdo popular em
torno do programa do governo” (p. 70). Assim sendo, esse tipo de comunicagao:

a)
b)
c)

*d)

e)

ocorre somente em épocas de crises, quando o Governo precisa conseguir 0 apoio da populagdo para manter sua
legitimidade.

ocorre somente em periodos eleitorais, quando a populacdo precisa conhecer, comparar e discutir diversos programas
de Governo.

€ uma constante atividade de comunicagdo governamental com o fim exclusivo de criar e manter a boa imagem do
Governo.

tem como fungdo comunicar ao povo o que o Governo deseja fazer, o que esta fazendo e prestar contas do que ja foi
feito e buscar canais para identificar as necessidades da populagdo para adequar a administragcdo as reivindicagdes
desta.

é toda a comunicagao feita pelos 6rgaos governamentais.
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No final de 2005, época de matriculas escolares, uma instituicdo de ensino de Curitiba utilizou-se do marketing direto
para conquistar novos clientes “pais de alunos” e fidelizar antigos. A agao consistia em enviar uma mala direta
composta de um kit impresso e um DVD. Dessa experiéncia, é correto apontar como vantagem do uso de mala direta:

a) a possibilidade de utilizar diversos veiculos de comunicagéo para entrega postal, tais como catalogos, cartas, folhetos,
cd’s, dvd’s.

b) um alto indice de retorno.

c) o funcionamento independente de outras agdes de marketing.

*d) publico selecionado, flexibilidade, auséncia de concorréncia no mesmo veiculo e personalizacéo.

e) a confiabilidade dos mailing lists.

Quanto ao uso de mala direta, considere as seguintes afirmativas:

1. O acesso aos mailing lists é consideravelmente facil.

2. O custo é relativamente elevado.

3. Existe concorréncia com diversos veiculos e resta a imagem de “mala lixo”.
4. Com as tecnologias atuais, é simples compor um banco de dados de clientes.

Assinale a alternativa correta.

a) Somente as afirmativas 1 e 2 sdo verdadeiras.
b) Somente as afirmativas 2 e 3 sdo verdadeiras.
c) Somente as afirmativas 3 e 4 sdo verdadeiras.
d) Somente as afirmativas 1 e 3 sdo verdadeiras.
e) Somente as afirmativas 2 e 4 sdo verdadeiras.
** Apos analise de recurso, questao anulada e pontuada a todos os candidatos.

Comunicagao Institucional define-se como a comunicagao:

1. criada com o objetivo de atingir de forma planificada os objetivos globais e os macro-objetivos para a
organizagao.

2. cujalinguagem apresenta apelos comerciais e mercadolégicos.

3. criada para formar imagem positiva em torno de uma organizagao, empresa, pessoa, ou, ainda, em torno de algo
ou alguma coisa.

4. que enuncia o conjunto de conceitos de uma organizagao (tais como, filosofia, valores, missao, visdo, politicas,
pensamentos, condutas, posturas e atitudes) tanto do ponto de vista ético-moral quanto administrativo, em
todos os niveis da organizagao.

Assinale a alternativa correta.

a) Somente as afirmativas 1 e 2 sdo verdadeiras.
b) Somente as afirmativas 2 e 3 sdo verdadeiras.
c) Somente as afirmativas 3 e 4 sdo verdadeiras.
d) Somente as afirmativas 1 e 3 s&o verdadeiras.
e) Somente as afirmativas 2 e 4 sdo verdadeiras.

Com relagdo as etapas de uma campanha publicitaria, numere a coluna da direita de acordo com a coluna da
esquerda.

1. Planejamento ( ) Consiste em procurar uma idéia que sirva de tema ou diretriz, saber como apresenta-la e
2. Briefing determinar por meio de que veiculos ela pode atingir o publico-alvo.

3. Criagao ( ) E uma forma de verificar os resultados e eficiéncia da campanha.

4. Midia ( ) E um conjunto de informagdes preliminares que orientam o trabalho.

5. Avaliagao ( ) Refere-se a conceitos globais que incluem todos os elementos para a consecugao de um

objetivo.
( ) Planejar os espagos para a veiculagao publicitaria.

Assinale a alternativa que apresenta a seqiiéncia correta da coluna da direita, de cima para baixo.

a) 4-5-2-3-1.
b) 2-5-4-1-3.
*c) 3-5-2-1-4.
d) 1-5-3-2-4.
e) 5-1-4-3-2.
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DISCURSIVA

Com base nos graficos e dados abaixo, redija um texto noticioso para veiculagdo em jornal de grande circulagdo nacional
de 20 a 25 linhas. O texto deve ser escrito como se fosse o Unico que o jornal publicara sobre o assunto. Vocé pode criar
declaragdes sobre as tabelas e cita-las no texto, citando as fontes. (Fonte: IBGE. www.ibge.com.br).

A PME - Pesquisa Mensal de Emprego - classifica como trabalhador doméstico a pessoa que prestava servigo doméstico
remunerado em dinheiro ou beneficios, em uma ou mais unidades domiciliares. Em margo de 2002 os trabalhadores domésticos
representavam 7,7% da populagdo ocupada passando para 8,1% em marco de 2006. (1.620 mil pessoas). A jornada dos
trabalhadores domésticos (37,6 horas) € inferior a observada para a média da populagdo (41,9 horas)1. As mulheres nesta

categoria (1.528 mil pessoas) correspondiam a 17,5% da populagao ocupada feminina.

O trabalho doméstico pode estar associado a entrada de mulheres no mercado de trabalho como um todo, o que ocasionaria

demanda por servigos domésticos que estas trabalhadoras possam ter deixado de exercer.

Figura 4

Distritntigdo dos Trabathadores D om ésticos segundo o sexo - margo de 2006

Totl  Recife  Salvader . DoL° Riode oo pugo LO0

Horizonte  Janeiro 2legre
Homem 57 51 6.0 54 6.4 54 50
Tlulher 94 5 9.4 93 1 945 93 7 945 95,11

Figura 20

Bendmento médio habituale nte recebido e mrndirento por hora trabalkada, segundo as regifies

metropolitanas - margo de 2006

. Bel Fio de SEo Forto
Total | Reci | Salvador Horizonte | Janeiro | Paulo | Alegre

Fendimento habitual menaal

Pessoas Ocupadas 10068 706 7894 9013 442 11550 9639

Trbhalhadors Domésticos 33,5 2340 2559 3215 3559 381 3852
Fendimenio hora

Pessoas Ocupadas 6.5 a7 5.2 3R 59 0 .00

Trbhalhado®rs Donésticos 2.5 L 1,7 24 a5 29 27

Raca

Os trabalhadores domésticos pretos ou pardos representavam 12,7% da populagéo ocupada preta ou parda, enquanto os

trabalhadores domésticos brancos correspondiam a apenas 5,5% da populagao ocupada branca.

Figura ©
Distribnaicio dos Trabalhadores Domésticos segando a cotfraga - margo de 2006
. Eelo Fiode SEo Forto
Totd Redfe  Salvador Hotizorte  Janeito Palo  Alegre
Brancos 38,0 19,8 7.9 244 3.2 490 75
Pretosfpardos 61,3 79,9 91,9 75,5 68,8 30,7 223
Chttos 0.2 0.3 0,2 0.1 0.0 0.3 0.3

' Horas semanais habitualmente trabalhadas
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3 %
Figura 21

Diistritmicio relativa da populacio ocupada e empregados domésticos segundo classes de renditrento -
margo de 2006

Empregzados Empregados
dotn égticos com doth égticos sem
catteira assinada  carteita assinada

Poplacdo  Empregados
Croupada Domédicos

menos de 1 saldrio mimmo 128 27,5 2,8 40,4
de 1 saldrio minimo a menos 38,8 62,0 75,9 52,6
de 2 saldtios minimos

de 2 salfjr%cn mufnr_nl:n 4 fenns 192 2.4 13,7 56
de 3 saldtios mindmos

de 3 salarios mirdmos a menos

de 4 saldrios mirdmos 82 L4 55 0.9
4 zaldtiog minithos o mais 211 0% 1.2 0.6

E £} E ]

Escolaridade

Entre os trabalhadores domésticos, a proporgéo de pessoas com menos de 8 anos de estudo, (que ndo completaram o

fundamental) atingiu 64,0%, enquanto na populagao ocupada esta parcela era de 29,8%.

Limite minimo




